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Wie es begann ...

„Du, heute hab‘ ich wohl 
zum 300.000sten Mal die 
Frage beantwortet, wie 
sieht ein Manuskript aus. 
Das nervt, wirklich!“ Das 
war eine unserer Unterhal-
tungen nach einem stressi-
gen Tag mit vielen Telefo-
naten mit Autoren.

Als Autor haben Sie Fragen! 
Dieses Buch bildet die Essenz 
aus Hunderten von Ge-
sprächen mit Autoren und 
den berühmten „Tausend und  
einer Fragen“.

Als neuer (oder noch nicht erfolgreicher) Autor haben Sie eine Lernkurve, bei der es 
viele Stolpersteine gibt. Um diese ein für allemal schnell und effektiv aus dem Wege zu 
räumen, dazu dient dieses Buch.

Einer unserer Autoren meinte:  „Wenn ich das Buch vorher gelesen hätte, wären 
mir 3 Jahre mühseliges Suchen und ergebnisloses Arbeiten erspart geblieben. 
Ich hätte SOFORT durchstarten können.“

Diesen Vorteil haben Sie nun!

Ihr Gewinn bei diesem Buch: Sie brauchen sich nicht mühsam jeder Frage selbst 
erarbeiten, auf die Sie erst im Laufe Ihrer Arbeit kommen. Sie haben Expertenwis-
sen – von Anfang an und sparen so wertvolle Zeit und vor allem ... Sie ersparen sich 
Enttäuschungen und Frust. Eine der intelligenteren Investitionen in Ihrem Leben – das 
werden Sie schnell feststellen. 

Haben Sie zusätzliche Fragen?

Schreiben Sie einfach eine E-Mail an autoren@dortmund-verlag.de. So erhalten Sie 
schnellstmöglich Ihre Antwort.

Möchten Sie weitere Informationen? 

Schauen Sie einfach unter www.autoren.dortmund-verlag.de
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Gudrun Anders und Franz Krämer sind seit  
Jahren sowohl als Autoren als auch Verantwortli-
che in der Verlagswelt tätig. 

In diesem Buch finden Sie wertvolle Tipps und 
Ratschläge, damit Ihr Buch erfolgreich in den 
Handel und zum Leser kommt.

Erfolg als Autor
In 10 Schritten zum Ziel!

Gudrun Anders / Franz Krämer

Auszug aus dem Buch
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B	 Das ist Ihr Beitrag als Autor

8.20	 Der 12-Punkte-Plan für erfolgrei-
che Autoren

Sie sind frischgebackener Autor und halten Ihr erstes Buch in 
Händen … Was ist jetzt wichtig?

1.	 Stellen Sie Ihr Licht nicht unter den Scheffel – Sie 
sind jetzt BUCHAUTOR!

2.	 Gewöhnen Sie sich an den Gedanken, sich und Ihr 
Buch, wo immer es geht, zu repräsentieren und 
bekannt zu machen. Unterrichten Sie (alle) Men-
schen, die Sie kennen, davon, dass Sie Autor ge-
worden sind!

3.	 Verteilen Sie in Geschäften Werbepostkarten, Le-
sezeichen und Visitenkarten mit Ihrem Buchauf-
druck!

4.	 Achten Sie auch im Freundes- und Bekanntenkreis 
darauf, Ihr Buch nicht nur zu verschenken. Sie soll-
ten es verkaufen! 	

5.	 Nutzen Sie jede!!! sich bietende Gelegenheiten, 
Ihr Buch vorzustellen! Bei einem Kinderbuch könn-
te das z.B. eine Lesung in einem Kindergarten oder 
einer Schule sein.

6.	 Lassen Sie sich in Autorenlisten im Internet eintra-
gen! 

7.	 Stellen Sie sich in der Öffentlichkeit vor! Eine ei-
gene Internetadresse oder Website kann Wunder 
wirken und gehört heute fast zum guten Ton.  

8.	 Überlegen Sie in Ruhe, wer aus Ihrem Bekannten-
kreis Ihnen bei der Vermarktung Ihres Buches zur 
Seite stehen könnte. Begeisterte Leser sind ein 
großes Verkaufspotential! Empfehlungsmarketing 
ist noch immer die beste Verkaufsförderung! 

9.	 Trauen Sie sich, über Ihr Thema zu sprechen, z.B. 
während einer Sendung im örtlichen Radio!

Gudrun Anders 
schreibt:
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10.	Seien Sie insgesamt eher offensiv – Sie wissen, 
dass Sie ein Buch herausgebracht haben, Ihre Mit-
menschen und potentiellen Leser noch nicht! 

11.	Vergessen Sie nicht: Werbung muss nicht teuer 
sein! Mund-zu-Mund-Propaganda ist nach wie vor 
die effektivste Werbung, die es gibt.

12.	Ihr Buch ist wie Ihr Kind! Also bringen Sie ihm das 
Laufen bei und verlieren Sie nicht den Spaß an der 
Sache!

Ich wünsche Ihnen viel Erfolg!

8.21	 Auslage in den eigenen Räumen 
und Auffinden von Kooperationspartnern 
für Promotion und Verkauf

Nicht um-
sonst haben wir 
im Teil A des  
8. Schrittes so 
viele Promotion-
Materialien vor-
gestellt. Jetzt ist 
Ihre Stunde da, 
um sowohl mit 
Probeexempla-
ren Ihres Buches 
als auch mit dem 

Werbematerial jeden erdenklichen Kontakt zu nutzen und da-
rauf anzusprechen, Buch oder Material auszulegen, damit Ihr 
Buch schnell im Bekanntheitsgrad steigt.

Seien Sie dabei ruhig hemmungslos. Jetzt ist überhaupt keine 
Zeit für falsche Bescheidenheit, denn es geht darum, Ihr Buch 
bestmöglich zu bewerben und zu verkaufen.

Sie erweisen damit natürlich auch denjenigen, die dann mit-
wirken, „einen Gefallen“, denn sie haben schließlich jetzt ei-
nen Autor unter Ihren Bekannten, Freunden oder Kunden. Das 
hebt nicht nur IHR Image!

Hier ist jede 
Zurückhaltung 
falsch!

Sie sind Autor!
Das hebt nicht 
nur IHR Image!
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8.22	 Verkauf und Empfehlung an eigene 
Kunden / Interessenten

Richtigerweise nutzen zunehmend Berater, aber auch norma-
le Dienstleister und Lieferanten die Ratgeber als intelligentes 
Marketing-Instrument.

Angefangen ...
vom Masseur, der seine Therapie beschreibt, um langjährigen 
Schmerzpatienten neue Möglichkeiten der Behebung und Ver-
hütung zu zeigen und damit seinen Expertenstatus weit mehr 
unterstützt als jeder noch so gute Werbeprospekt dies könnte.
... bis hin zum
Unternehmensberater, die mit ganz unterschiedlichen Bera-
tungsschwerpunkten zunehmend die Wirkung von Ratgebern 
nutzen, um Kunden zu gewinnen und zu begeistern.

So werden Marketing-Bemühungen optimiert. Ob Sie nun ei-
nen von Ihnen geschriebenen Ratgeber verkaufen oder kos-
tengünstig abgeben, hängt immer von Ihrer individuellen Si-
tuation ab.

Vielfach wird dieser Ratgeber auch dazu verwendet, um das in 
Seminaren besprochene Thema weiter zu vertiefen.

Unbeachtet von Ihrer Konkurrenz sind Sie so zum „Lieferanten 
und Dienstleister allererster Wahl“ für Ihre potentiellen Kun-
den geworden, denn damit, dass jemand Ihre Texte liest, ist er 
schon halb überzeugt, dass Sie genau der Richtige/die Richti-
ge für diese Problemlösung sind! Garantiert!

8.23	 Regionale Buchhändler kontaktieren

Wollen Sie im örtlichen und regionalen Buchhandel stärker 
vertreten sein? 

Dann lassen Sie sich vom Dortmund-Verlag.de eine Lis-
te der Buchhändler in Ihrer Region geben.

Werden Sie dort persönlich vorstellig oder rufen Sie dort an 
und sprechen Sie über Ihr Buch.

Buchhändler sind froh und dankbar über den regionalen Bezug 
zu Autoren, denn das hilft ihnen, die Verbindung zum örtlichen 
Kunden stärker zu festigen.

Ihr Ratgeber:

Ein Marketing-
Instrument „par 
excellence“

Ratgeber- 
Autoren sind 
Experten und  
daher erste 
Wahl, wenn es 
um Aufträge 
geht
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Die Mayersche Buchhandlung z.B. legt in ihren Filialen außer-
ordentlichen Wert auf die Regionalität. Das sollten Sie ausnut-
zen!

Nicht nur der Buchhändler ist stolz darauf, Ihr Werk als das 
eines Autors aus der Region zu präsentieren und zu verkaufen. 
Auch die Kunden kaufen gern etwas von Leuten, die quasi ihre 
Nachbarn sind. So färbt ein wenig von der „Berühmtheit des 
Autors“ auf den Buchhändler und Käufer ab. 

Lächeln Sie nicht – es ist so! Nutzen sie es!!!

8.24	 Messen und Ausstellungen

Einige Autoren gehen regelmäßig zu Messen und legen dort 
die Bücher aus.

Erstens ist dies eine sehr gute Gelegenheit, diese Bücher und 
Ratgeber zu verkaufen. Zum anderen heben Sie sich dadurch 
sehr positiv von den Standnachbarn und Konkurrenten ab, die 
über das Thema nicht geschrieben haben.

Überlegen Sie selbst:
Sie sind auf einer Messe für Wellness. Dort sehen 
Sie zwei ähnliche Stände. Der Inhaber eines Stan-
des hat neben seinen Heilsteinen auch noch ein von 
ihm verfasstes, schönes und aufmerksamkeitsstar-
kes Buch über die Wirkung der Heilsteine, der an-
dere hat Steine – und sonst nix. 

Wo würden Sie kaufen?

Und was meinen sie, wer am Ende der Veran-
staltung ca. 50 bis 70 % mehr in der Kasse 
hat?

8.25	 Kontakt zu regionalen Zeitungen, 
Anzeigenblättern usw.

Nehmen Sie die Liste der Zeitungen und Publikationen aus Ih-
rer Nähe, die wir Ihnen gern zur Verfügung stellen und verein-
baren Sie mit den entsprechenden Redakteuren einen Vorstel-
lungstermin für Ihr Buch.

Selbst zu den
regionalen Buch-
händlern hinge-
hen!

Es ist eine 
win-win-Situation 
für Sie und den 
Händler
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Reden Sie darüber, wie Sie dazu kamen, dieses Buch zu schrei-
ben, nehmen Sie ein Musterexemplar Ihres Buches mit sowie 
unseren Pressetext und bieten Sie an, Titelbilder und Autoren-
bild zur Verfügung zu stellen (meist will man nur das Titelbild, 
weil man gern ein Bild von Ihnen in der Redaktion macht, wo 
Sie gerade mal lächelnd Ihr Buch in die Kamera halten).
Zeitungen brauchen Material, um es zu veröffentlichen. Sie 
bieten eine willkommene Alternative zum 187sten Hamster-
Dressierclub oder Feuerwehrfest.

Auch hier zählt: Sowohl Redaktionen als auch Leser wollen 
ganz gezielt Informationen aus der Region. „Small is beauty-
ful“ und Sch...-Nachrichten aus der großen, weiten Welt, wo 
dann schon wieder Strauss-Kahn irgendeinen Blödsinn ge-
macht hat oder der nächste Rettungsschirm des Euros gerade 
den Bach runter geht – keiner will es wirklich wissen. Aber 
dass es eine nette Autorin/einen Autor in der unmittelbaren 
Umgebung gibt, der ein interessantes Buch oder einen tollen 
Ratgeber geschrieben hat ...

Das ist prima. Das kann man beim Brötchenholen seiner Nach-
barin erzählen und beim Stammtisch sind das Neuigkeiten pur, 
denn der Autor, die Autorin, die wohnt nur „einen Steinwurf 
entfernt“.

Lachen Sie nicht! 
So ist es und so funktioniert es! 
Bestimmt!

Ihr „local hero“-
Status – nutzen 
Sie ihn!!!
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8.26	 Vereinbarung von Interview- und 
Präsentationsterminen in Ihrem Umfeld

Eine unserer Autorinnen hat es wirklich bis zum Gehtnicht-
mehr gemacht. Sie setzte sich zusammen mit ihrem Ehemann 
und einer guten Freundin eines Abends bei Tee und Rotwein 
hin und machte eine gaaaaanz lange Liste von Leuten, die 
sie kannte oder im Rahmen ihres Buchprojekts kennen lernen 
wollte.

Also nicht nur aktuelle Kontakte, sondern auch einen „Wunsch-
zettel“ von Kontakten, die für das Bekanntwerden Ihres ersten 
Buches sinnvoll und nützlich sein könnte.

Sie hat knallhart im Laufe von vier Wochen die gesamte Lis-
te abgearbeitet und wirklich alle Leute kontaktiert. Es waren 
nachher weit über 100 Kontakte, denen sie über ihr Buch er-
zählte, mit denen sie Gesprächstermine vereinbarte, gemein-
same Auftritte bei Messen, Vorstellungen innerhalb von Aus-
stellungen usw. plante. Selbst Präsentationen zum Auftakt von 
Modeschauen waren dabei.

Sie ließ wirklich keinen Stein auf dem anderen. Das kön-
nen Sie auch – also: Fangen Sie an!

8.27	 Lesungen und Lesereise 

Dieselbe Autorin hat, nachdem sie den ersten Schritt innerhalb 
von vier Wochen abgearbeitet hatte – ja, es war wirklich Arbeit 
– die nächste Attacke vorbereitet und durchgeführt.

Sie schrieb alle Freunde, Bekannte und sonstigen Kontak-
te in der Bundesrepublik an und bat darum, man möge doch 
im Kreis der dortigen Bekannten und Kontakte einmal einen 
Abend organisieren. Sie würde zu diesem Termin vor Ort sein 
und ihr Buch vorstellen. Für den Gastgeber, die Gastgeberin 
wurde immer ein kleines Geschenk (Sie werden‘s schon ahnen 
– natürlich ein Buch der Autorin!!!) mitgebracht und bei der 
Veranstaltung übergeben.

Klar, dass dann auch immer einige gleich das Buch vor Ort 
haben wollten.

Ich habe sehr viel Hochachtung vor dieser Autorin, die mit 
der Standhaftigkeit einer Tupperware-Verkäuferin ihr Buch so 
überaus erfolgreich an den Mann und die Frau gebracht hat.

Kontakte ...
bis zum  
Abwinken

So klappt es 
auch mit Ihrem 
Verkauf!

Über 100  
erfolgreiche 
Präsentationen 
sind durchaus 
möglich

Jetzt werden 
Lesungen und 
Lesereisen vor-
bereitet

Terminkalender 
freimachen für 
Ihre Lesungen!

Klappern gehört
zum Handwerk!
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Das können Sie auch! Gehen Sie jetzt zu Ihrem Kalender, 
streichen Sie zwei Wochen als Termine an, in denen Sie Ihr 
Buch promoten. Danach setzen Sie sich an Ihren PC und schon 
können Ihre Mails mit dem Terminvorschlag für IHRE EIGENE 
LESEREISE rausgehen!

8.28	 Artikel in Fachzeitschriften

Eine Autorin hat es geschafft, dass über ihr Buch in – dem 
Genre entsprechenden – Magazinen geschrieben wurde  
(Mail v. 18.5.2011 - Ausgabe des Magazins club! – Auflage 
10.000, herausgegeben vom Business Club Hamburg).

8.29	 Sonstige günstige Promotionsartikel

Ach, Sie haben keine 25 Mio. Euro, um eine Werbekampagne 
auf allen Fernsehkanälen, Internet und Zeitschriften zu finan-
zieren?

Nicht schlimm! Nehmen Sie die Werbemittel, die Sie haben 
(angefangen vom Lesezeichen bis hin zu Flyern, Werbekar-
ten),  und verteilen Sie diese ständig und exzessiv. So entsteht 
eine  bestmögliche Marktdurchdringung!

Zuhause in der Schublade nützen Ihnen Ihre Werbemittel 
nichts. Raus damit! Immer & immer wieder verteilen – 
das ist IHR AUFTRAG! Jeden Tag aufs Neue!

Jetzt sind SIE 
dran ...
JETZT !!!!!!

Überall ist
Ihre Promotion 
möglich!

Auch ohne Rie-
senetat können 
Sie überdurch-
schnittlich erfolg-
reich sein

Aber machen 
müssen Sie es 
schon!
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8.30	 Social Media und Internet-Marke-
ting, Teilnahme an Foren & Blogs

Facebook & Co, Blogs und Foren. Sam-
meln Sie rechtzeitig alle diese Kontakt-
Kanäle, um über Ihr Buch zu berichten.

Der Social-Media-Experte Reto Stuber 
hat vor kurzem alle seine Kontakte an-
geschrieben und gebeten, sie mögen 
einmal auf Amazon eine Rezension über 
sein neues Buch schreiben. Als Preis 
hatte er drei seiner neuesten Bücher 
ausgelobt.

Warum machen Sie das nicht auch? 
Es gibt keinen Grund, das nicht 
auch zu machen! 

... und ich gebe gerne zu, ich bin nicht so hochnäsig, 
von einem der Gurus für Social Media nicht einmal et-
was zu lernen.

8.31	 Werbeflyer und Mailings

Jetzt ist wirklich nicht die Zeit, unnötig zurückhaltend und 
scheu zu sein! Fragen Sie überall (!!!), ob Sie Ihre Flyer für Ihr 
neues Buch auslegen können, angefangen von der Tankstel-
le über die Boutique, in der Sie immer kaufen (und auch die 
Nachbargeschäfte nicht vergessen) bis hin zur Autowerkstatt 
und Reinigung, bei der Sie seit Jahr und Tag Ihre Sachen ab-
geben.

Auf freundliche Fragen reagiert man überwiegend positiv! Und 
was ist schlimm, wenn mal jemand sagt, er wolle das nicht? 
Er hat ja nicht gesagt, „Sie sind hässlich“, sondern es war nur 
einer von vielen, der aus dem einen oder anderen Grund das 
nicht so prickelnd fand. Das ist nicht schlimm. Die überwie-
gende Anzahl der Leute, die Sie ansprechen, reagiert 
positiv!

Einer unserer Autoren bat sogar alle seine Lieferanten, sowohl 
privat als auch geschäftlich, sie mögen einfach im Laufe der 
nächsten vier Wochen einmal ihren Briefen und Rechnungen 
einen Flyer über sein Buch beilegen. Da die übliche Rechnung 

Wo werben?
Überall !!!

Wann werben?
Immer !!!

Das bedeutet 
nicht ...

ganz viel Geld für 
Werbung ausge-
ben, 

... aber hohen 
eigenen Einsatz!
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5 Gramm wiegt und der Umschlag noch mal 5 Gramm aus-
macht, bleiben bei dem Mindestporto immer 10 Gramm Gewicht 
unausgenutzt. Es kostet also keinen müden Euro mehr, da 
eben mal den Flyer über das neue Buch beizulegen.

8.32 	Rezensionen / Buchbesprechungen

Ich will gern zugeben, dass ich vor Jahren, bei meinem ersten 
Buch, alle und jeden in meiner Umgebung genervt habe mit 
der Frage, wo er/sie überall Buchbesprechungen und -rezensi-
onen gesehen habe.

Und dann auch noch die Bitte, mir das „mal eben“ als Beispiel 
mitzubringen.

Aber ... das erstaunliche Ergebnis: Ich hatte nach nur ganz 
wenigen Wochen absolut tolle Ideen, wo ich überall mein Buch 
vorstellen konnte. Angefangen von der damals noch existie-
renden Bäckerblume über die Apotheken Umschau bis hin zur 
Werbefachzeitschrift Horizont! und w&v(Werben&Verkaufen).

In diesem und wahrscheinlich auch den nächsten zwei Leben 
wäre ich nie auf die Idee gekommen, wo es überall Möglichkei-
ten gab, auf mein Buch hinzuweisen!

8.33 	Rundfunk 

Es sind ja nicht die großen, landesweit ausstrahlenden Sender, 
die im ersten Schritt für IHR Buch von Interesse sind. Eher 
sind das die kleineren, lokalen Sender, die im Laufe der letzten 
Jahre entstanden sind.

Setzen sie sich ans Telefon, fragen Sie, wer der zustän-
dige Redakteur im Sender ist und machen Sie einen Ge-
sprächstermin im Sender aus!

Material haben Sie genug! Es steht alles in der Pressemel-
dung und der Rest, den man wissen möchte, (wie Sie zum  
Schreiben gekommen sind, woher Ihre Affinität zum Thema 
des Buches kommt ...) das haben Sie ein für alle Male in einer 
stillen Stunde notiert und so lange verinnerlicht, dass es Ihnen 
locker über die Lippen kommt.

Zusätzliche 
Werbemöglich-
keiten ohne 
Extra-Kosten

Nerven Sie  
ruhig!

Finden Sie neue 
Möglichkeiten!

Rundfunk,
JA! Nicht verges-
sen!!!

Der einfache 
Griff zum Hörer 
reicht

Sie haben genug 
Material für eine 
Dauer-Sendung 
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8.34	 Teilnahme an Messen und Aus-
stellungen

Eine unserer Autorinnen, die ein „unendlich gutes und um-
fangreiches Netzwerk“ hat, ist fast jedes zweite Wochenende 
auf irgendeiner Messe, wo sie am Stand einer Bekannten so 
„mal ganz eben“ kostenlos Flyer für ihre Bücher auslegen und 
auch sonst dafür werben darf.

Das können Sie auch! Wer kommt dafür aus Ihrem Adress-
buch infrage?

8.35	 Teilnahme an Autorenwettbewerben

Seien Sie vorsichtig, wenn 
man Sie zu Autorenwettbe-
werben einlädt oder Sie dar-
über lesen. Sehr oft sind dies 
nur reine Werbe-Veranstaltun-
gen, bei denen „Opfer“ für die 
teure Produktion von Bezahl-
Inhalten gesucht werden.

Gute und seriöse Autorenwett-
bewerbe gibt es aber selbst-
verständlich auch. 

Versuchen Sie, diese heraus-
zufiltern. Und wenn es dann 
auch noch um mehr als ein Ta-
schengeld als Preis geht, ... na 
dann ist es prima!

8.36	 Sonstige Promotion-Aktivitäten

Eine Autorin des Dortmund Verlages hat z.B. ihr Buch sogar bei 
Wikipedia untergebracht Unter Literatur: http://de.wikipedia.
org/wiki/Empfehlungsmarketing finden Sie einen entspre-
chenden Eintrag.

Und was tun Sie???

Auf Messen 
treffen Sie viele 
potentielle 
Leser

Lassen Sie kei-
nen Stein auf 
dem anderen, 
wenn es darum 
geht, Ihr Buch 
zu promoten und 
zu verkaufen
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Hier gibt es Platz für weitere Werbe- 
Ideen, wie Sie Ihr Buch verkaufen können!

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

_________________________________________________

8.37	 Fazit

Fakt ist und bleibt nur eines:
Viel Aufmerksamkeit für SIE und IHR Buch erhöht die 
Wahrscheinlichkeit, dass es gut (und lange) verkauft 
wird.

Lassen Sie hier 
Ihren Ideen frei-
en Lauf

Die „ganz 
schlimmen 
und ganz 
schwierigen“ 
können Sie 
später 
immer noch 
streichen
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Wie es begann ...

„Du, heute hab‘ ich wohl 
zum 300.000sten Mal die 
Frage beantwortet, wie 
sieht ein Manuskript aus. 
Das nervt, wirklich!“ Das 
war eine unserer Unterhal-
tungen nach einem stressi-
gen Tag mit vielen Telefo-
naten mit Autoren.

Als Autor haben Sie Fragen! 
Dieses Buch bildet die Essenz 
aus Hunderten von Ge-
sprächen mit Autoren und 
den berühmten „Tausend und  
einer Fragen“.

Als neuer (oder noch nicht erfolgreicher) Autor haben Sie eine Lernkurve, bei der es 
viele Stolpersteine gibt. Um diese ein für allemal schnell und effektiv aus dem Wege zu 
räumen, dazu dient dieses Buch.

Einer unserer Autoren meinte:  „Wenn ich das Buch vorher gelesen hätte, wären 
mir 3 Jahre mühseliges Suchen und ergebnisloses Arbeiten erspart geblieben. 
Ich hätte SOFORT durchstarten können.“

Diesen Vorteil haben Sie nun!

Ihr Gewinn bei diesem Buch: Sie brauchen sich nicht mühsam jeder Frage selbst 
erarbeiten, auf die Sie erst im Laufe Ihrer Arbeit kommen. Sie haben Expertenwis-
sen – von Anfang an und sparen so wertvolle Zeit und vor allem ... Sie ersparen sich 
Enttäuschungen und Frust. Eine der intelligenteren Investitionen in Ihrem Leben – das 
werden Sie schnell feststellen. 

Haben Sie zusätzliche Fragen?

Schreiben Sie einfach eine E-Mail an autoren@dortmund-verlag.de. So erhalten Sie 
schnellstmöglich Ihre Antwort.

Möchten Sie weitere Informationen? 

Schauen Sie einfach unter www.autoren.dortmund-verlag.de
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Gudrun Anders und Franz Krämer sind seit  
Jahren sowohl als Autoren als auch Verantwortli-
che in der Verlagswelt tätig. 

In diesem Buch finden Sie wertvolle Tipps und 
Ratschläge, damit Ihr Buch erfolgreich in den 
Handel und zum Leser kommt.

Erfolg als Autor
In 10 Schritten zum Ziel!

Gudrun Anders / Franz Krämer

Auszug aus dem Buch


