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B Das ist Ihr Beitrag als Autor

8.20 Der 12-Punkte-Plan fur erfolgrei-
che Autoren

Sie sind frischgebackener Autor und halten Ihr erstes Buch in
Handen ... Was ist jetzt wichtig?

1.

Stellen Sie Ihr Licht nicht unter den Scheffel — Sie
sind jetzt BUCHAUTOR!

Gewdhnen Sie sich an den Gedanken, sich und Ihr
Buch, wo immer es geht, zu reprasentieren und
bekannt zu machen. Unterrichten Sie (alle) Men-
schen, die Sie kennen, davon, dass Sie Autor ge-
worden sind!

Verteilen Sie in Geschaften Werbepostkarten, Le-
sezeichen und Visitenkarten mit Ihrem Buchauf-
druck!

Achten Sie auch im Freundes- und Bekanntenkreis
darauf, Ihr Buch nicht nur zu verschenken. Sie soll-
ten es verkaufen!

Nutzen Sie jedelll sich bietende Gelegenheiten,
Ihr Buch vorzustellen! Bei einem Kinderbuch kénn-
te das z.B. eine Lesung in einem Kindergarten oder
einer Schule sein.

Lassen Sie sich in Autorenlisten im Internet eintra-
gen!

Stellen Sie sich in der Offentlichkeit vor! Eine ei-
gene Internetadresse oder Website kann Wunder
wirken und gehdrt heute fast zum guten Ton.

Uberlegen Sie in Ruhe, wer aus Ihrem Bekannten-
kreis Ihnen bei der Vermarktung Ihres Buches zur
Seite stehen koénnte. Begeisterte Leser sind ein
groBes Verkaufspotential! Empfehlungsmarketing
ist noch immer die beste Verkaufsférderung!

Trauen Sie sich, tUber Ihr Thema zu sprechen, z.B.
wahrend einer Sendung im o6rtlichen Radio!

L1

Gudrun Anders
schreibt:
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10. Seien Sie insgesamt eher offensiv - Sie wissen,
dass Sie ein Buch herausgebracht haben, Ihre Mit-
menschen und potentiellen Leser noch nicht!

11. Vergessen Sie nicht: Werbung muss nicht teuer
sein! Mund-zu-Mund-Propaganda ist nach wie vor
die effektivste Werbung, die es gibt.

12. Ihr Buch ist wie Ihr Kind! Also bringen Sie ihm das
Laufen bei und verlieren Sie nicht den SpaB3 an der
Sache!

Ich wiinsche Ihnen viel Erfolg!

8.21 Auslage in den eigenen Rdumen
und Auffinden von Kooperationspartnern
fir Promotion und Verkauf

WNemlcasfeelub.

Bodegas LAN
Rioja, Spanien

Bodegas LAN
erzielle 2004 be- [ |
reits bei spani-
schen  Weainfuh-
rem den Platz
Nr. 1 unter allen
Rioja-Kellerelen
In  Deutschland
noch sehr selten,

Also: zugreifen

Beste Weine flr Siel =
Zum Beispiel: - dortmund-verlag.de Empfehlungen im Teil A des

Y Twl 7
So sieht erfolg-
. a1 . g | reiches  Marke-
ting heute aus.
| 2003Ricja 2005 2005 Ricja 2007 Edition
Gran Reserva Culmen Reserva  Limitada —t— W

Nicht um-
sonst haben wir

~Hast Du
Kummer mit die

B -Nicht erst an 8. Schrittes so

Muttertag ..."
Mutmacher fur V|e|e Promotion-

Jeden Tag.

Materialien vor-
gestellt. Jetzt ist
._'.,WUhIfl'}hIenim Ihre Stunde da’

-~ | Haus,im Unter-

| nehmen ...* um sowoh!l mit

Es Ist ganz

elnfach, aber PrObeexempla'

wissen muss

L ren Ihres Buches

Deinen ..."
Lassen Sie es
bei Mietern erst
gar nicht dazu

| kommen.

Hier ist jede
Zurtckhaltung
falsch!

Sie sind Autor!
Das hebt nicht
nur IHR Image!

als auch mit dem
Werbematerial jeden erdenklichen Kontakt zu nutzen und da-
rauf anzusprechen, Buch oder Material auszulegen, damit Ihr
Buch schnell im Bekanntheitsgrad steigt.

Seien Sie dabei ruhig hemmungslos. Jetzt ist iberhaupt keine
Zeit fur falsche Bescheidenheit, denn es geht darum, Ihr Buch
bestmdglich zu bewerben und zu verkaufen.

Sie erweisen damit natlrlich auch denjenigen, die dann mit-
wirken, ,einen Gefallen®, denn sie haben schlieBlich jetzt ei-
nen Autor unter Ihren Bekannten, Freunden oder Kunden. Das
hebt nicht nur IHR Image!
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8.22 Verkauf und Empfehlung an eigene
Kunden / Interessenten

Richtigerweise nutzen zunehmend Berater, aber auch norma-
le Dienstleister und Lieferanten die Ratgeber als intelligentes
Marketing-Instrument.

Angefangen ...

vom Masseur, der seine Therapie beschreibt, um langjahrigen
Schmerzpatienten neue Mdéglichkeiten der Behebung und Ver-
hitung zu zeigen und damit seinen Expertenstatus weit mehr
unterstitzt als jeder noch so gute Werbeprospekt dies kénnte.
... bis hin zum

Unternehmensberater, die mit ganz unterschiedlichen Bera-
tungsschwerpunkten zunehmend die Wirkung von Ratgebern
nutzen, um Kunden zu gewinnen und zu begeistern.

So werden Marketing-Bemihungen optimiert. Ob Sie nun ei-
nen von Ihnen geschriebenen Ratgeber verkaufen oder kos-
tenglnstig abgeben, hangt immer von Ihrer individuellen Si-
tuation ab.

Vielfach wird dieser Ratgeber auch dazu verwendet, um das in
Seminaren besprochene Thema weiter zu vertiefen.

Unbeachtet von Ihrer Konkurrenz sind Sie so zum , Lieferanten
und Dienstleister allererster Wahl" fur Ihre potentiellen Kun-
den geworden, denn damit, dass jemand Ihre Texte liest, ist er
schon halb Uberzeugt, dass Sie genau der Richtige/die Richti-
ge flr diese Problemlésung sind! Garantiert!

8.23 Regionale Buchhandler kontaktieren

Wollen Sie im ortlichen und regionalen Buchhandel starker
vertreten sein?

Dann lassen Sie sich vom Dortmund-Verlag.de eine Lis-
te der Buchhandler in Ihrer Region geben.

Werden Sie dort persdnlich vorstellig oder rufen Sie dort an
und sprechen Sie Uiber Ihr Buch.

Buchhandler sind froh und dankbar Gber den regionalen Bezug
zu Autoren, denn das hilft ihnen, die Verbindung zum o6rtlichen
Kunden starker zu festigen.

L1

lhr Ratgeber:

Ein Marketing-
Instrument ,par
excellence”

Ratgeber-
Autoren sind
Experten und
daher erste
Wahl, wenn es
um Auftrage
geht
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Selbst zu den
regionalen Buch-
handlern hinge-
hen!

Es ist eine
win-win-Situation
fur Sie und den
Handler
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Die Mayersche Buchhandlung z.B. legt in ihren Filialen auBer-
ordentlichen Wert auf die Regionalitat. Das sollten Sie ausnut-
zen!

Nicht nur der Buchhandler ist stolz darauf, Ihr Werk als das
eines Autors aus der Region zu prdsentieren und zu verkaufen.
Auch die Kunden kaufen gern etwas von Leuten, die quasi ihre
Nachbarn sind. So farbt ein wenig von der ,Berihmtheit des
Autors" auf den Buchhdndler und Kaufer ab.

Lacheln Sie nicht - es ist so! Nutzen sie es!!!

8.24 Messen und Ausstellungen

Einige Autoren gehen regelméBig zu Messen und legen dort
die Blicher aus.

Erstens ist dies eine sehr gute Gelegenheit, diese Bicher und
Ratgeber zu verkaufen. Zum anderen heben Sie sich dadurch
sehr positiv von den Standnachbarn und Konkurrenten ab, die
Uber das Thema nicht geschrieben haben.

Uberlegen Sie selbst:

Sie sind auf einer Messe flir Wellness. Dort sehen
Sie zwei dhnliche Stande. Der Inhaber eines Stan-
des hat neben seinen Heilsteinen auch noch ein von
y ihm verfasstes, schones und aufmerksamkeitsstar-
kes Buch Uber die Wirkung der Heilsteine, der an-
; dere hat Steine - und sonst nix.

Wo wiirden Sie kaufen?

i Und was meinen sie, wer am Ende der Veran-
staltung ca. 50 bis 70 % mehr in der Kasse
hat?

8.25 Kontakt zu regionalen Zeitungen,
Anzeigenblattern usw.

Nehmen Sie die Liste der Zeitungen und Publikationen aus Ih-
rer Nahe, die wir Ihnen gern zur Verfligung stellen und verein-
baren Sie mit den entsprechenden Redakteuren einen Vorstel-
lungstermin fur Ihr Buch.
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Reden Sie darlber, wie Sie dazu kamen, dieses Buch zu schrei-
ben, nehmen Sie ein Musterexemplar Ihres Buches mit sowie
unseren Pressetext und bieten Sie an, Titelbilder und Autoren-
bild zur Verfiigung zu stellen (meist will man nur das Titelbild,
weil man gern ein Bild von Ihnen in der Redaktion macht, wo
Sie gerade mal ldachelnd Ihr Buch in die Kamera halten).
Zeitungen brauchen Material, um es zu veréffentlichen. Sie
bieten eine willkommene Alternative zum 187sten Hamster-
Dressierclub oder Feuerwehrfest.

Aachener Nachrichfen

|em= Nachrichten-Serie Ssmstag, 17.Macz 2001 -57. Jabegang - Nr, 05

|
Gudrun Anders hat durch die Meerestiere neuen Lebensmut bekommen

Die mit dem Delfin schwimmt

Won Machinichien- Mtarbeiter Praxis fir Entspannungstherapic

....................................

s elpmal dunkel wind

das jahrelang wechscihaft war
mit mehe Tielen als Héhen

Beruflich durchiebte Gudrun
Andery cipen Prozess des Su
chens Die gelemte AuBenhsn.
delskauftrau erwarh die Fach-
. sammelte vicke
beruftiche - Erfahrungen und
machie sich selbstindiz mit einer
Versicherunglagentur.

Krisen und Krankheiten schilt-
telten sie, Sie hatte Allevgien und
Riickensthumerzen, machte ernste
Erkrankungen durch, dachte ans

.....................................

kommen ganz nab ans Austlogs-
#<hiff und tollen im Wasser he-
num. Dle Lebendigicelt und Leich-
tgkeit der Delfine begeistern dic
Junge Frau und sie denkt: Mein
elgenes Leben st doch das Ge-
genteil duvon, Und herzhaltes
Lachen hatte ich so schien e
irgendwo auf der Strecke verges-

Juliaea Riiaar Sie heiratet zieht mit Threm
e“ Mann nich Aachen Ein Poster

| Aschesn. Gudrun Anders ist sc mit springenden Delfinen hingt
«Die mit dem Delfin . “ i1 der Wohnung, cine Erinnerung

| Schwimmt*, Delfine schicken in daran, dass das Lebon Jeichi sein
ihr etwas Licht ins Leben, falls i 2 kannte, Dann. hin Gudrun von

Ollin, einem rutraulichen Delfin-

Menschen, Lisst sich sreicheln,
Gudrun Anders weill; Em Del-
fin st kein Hausder, sondem er
Tebt in der Wildnis. Fir sie st
Ollin kein Kuscheltier sondern
«in Teil der Nator Ein Symbol des
Daseins in wincm reinen Worn-
sinn ynd eln Bindeghied zum
Lebenselement Wasser

~Din Detfine abor schionon
immer zu Inchon, sich
grundios Ober das Leben als

wribchen &b dor Sinai-Késte St Godrun Andens
Als Madehen fand Gudrun JFip fahrt hin Ollin jebt im Roten  [En Deifin vor der
per” (oll sie schaute sich jede Meer und pilegt regen FKontakt Kiste des Sinai
Folge an. Thr Traum. ¢inmal selbst mit (hren n den Bedud-  hat i gaholfen, §
mit $0 einem Tler zu schwimmen, nen in élnem Dorf am Dolphin-  Ju sich ssibst ny §
verblysste aber im Laafe ihres Beach™ Ollin komems auf Pieifen,  foden.
| Erwachsenenlebens. Ein Leben, spielt und schwimmt mit den  Fotor Heka

Lacheanmn

Auch hier zahlt: Sowohl Redaktionen als auch Leser wollen
ganz gezielt Informationen aus der Region. ,Small is beauty-
ful® und Sch...-Nachrichten aus der groBen, weiten Welt, wo
dann schon wieder Strauss-Kahn irgendeinen Blddsinn ge-
macht hat oder der nachste Rettungsschirm des Euros gerade
den Bach runter geht - keiner will es wirklich wissen. Aber
dass es eine nette Autorin/einen Autor in der unmittelbaren
Umgebung gibt, der ein interessantes Buch oder einen tollen
Ratgeber geschrieben hat ...

Das ist prima. Das kann man beim Brétchenholen seiner Nach-
barin erzahlen und beim Stammtisch sind das Neuigkeiten pur,
denn der Autor, die Autorin, die wohnt nur ,einen Steinwurf
entfernt".

Lachen Sie nicht!
So ist es und so funktioniert es!
Bestimmt!

lhr ,local hero®-
Status — nutzen
Sie ihn!!l
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Kontakte ...

bis zum
Abwinken

So klappt es
auch mit Ihrem
Verkauf!

Uber 100
erfolgreiche
Prasentationen
sind durchaus
maoglich

Jetzt werden
Lesungen und
Lesereisen vor-
bereitet

Terminkalender
freimachen fur
lhre Lesungen!

Klappern gehort
zum Handwerk!

Erfolg als Autor - In 10 Schritten zum Ziel!

8.26 \Vereinbarung von Interview- und
Prasentationsterminen in lhrem Umfeld

Eine unserer Autorinnen hat es wirklich bis zum Gehtnicht-
mehr gemacht. Sie setzte sich zusammen mit ihrem Ehemann
und einer guten Freundin eines Abends bei Tee und Rotwein
hin und machte eine gaaaaanz lange Liste von Leuten, die
sie kannte oder im Rahmen ihres Buchprojekts kennen lernen
wollte.

Also nicht nur aktuelle Kontakte, sondern auch einen ,Wunsch-
zettel™ von Kontakten, die fliir das Bekanntwerden Ihres ersten
Buches sinnvoll und nitzlich sein kénnte.

Sie hat knallhart im Laufe von vier Wochen die gesamte Lis-
te abgearbeitet und wirklich alle Leute kontaktiert. Es waren
nachher weit GUber 100 Kontakte, denen sie tber ihr Buch er-
zahlte, mit denen sie Gesprachstermine vereinbarte, gemein-
same Auftritte bei Messen, Vorstellungen innerhalb von Aus-
stellungen usw. plante. Selbst Prasentationen zum Auftakt von
Modeschauen waren dabei.

Sie lieB3 wirklich keinen Stein auf dem anderen. Das kon-
nen Sie auch - also: Fangen Sie an!

8.27 Lesungen und Lesereise

Dieselbe Autorin hat, nachdem sie den ersten Schritt innerhalb
von vier Wochen abgearbeitet hatte - ja, es war wirklich Arbeit
- die nachste Attacke vorbereitet und durchgefiihrt.

Sie schrieb alle Freunde, Bekannte und sonstigen Kontak-
te in der Bundesrepublik an und bat darum, man moége doch
im Kreis der dortigen Bekannten und Kontakte einmal einen
Abend organisieren. Sie wirde zu diesem Termin vor Ort sein
und ihr Buch vorstellen. Fir den Gastgeber, die Gastgeberin
wurde immer ein kleines Geschenk (Sie werden's schon ahnen
- natdrlich ein Buch der Autorin!!l) mitgebracht und bei der
Veranstaltung Ubergeben.

Klar, dass dann auch immer einige gleich das Buch vor Ort
haben wollten.

Ich habe sehr viel Hochachtung vor dieser Autorin, die mit
der Standhaftigkeit einer Tupperware-Verkauferin ihr Buch so
Uberaus erfolgreich an den Mann und die Frau gebracht hat.
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Das konnen Sie auch! Gehen Sie jetzt zu Ihrem Kalender,
streichen Sie zwei Wochen als Termine an, in denen Sie Ihr
Buch promoten. Danach setzen Sie sich an Ihren PC und schon
kénnen Ihre Mails mit dem Terminvorschlag fir IHRE EIGENE
LESEREISE rausgehen!

8.28 Artikel in Fachzeitschriften

Eine Autorin hat es geschafft, dass lber ihr Buch in - dem
Genre entsprechenden - Magazinen geschrieben wurde
(Mail v. 18.5.2011 - Ausgabe des Magazins club! - Auflage
10.000, herausgegeben vom Business Club Hamburg).

8.29 Sonstige gunstige Promotionsartikel

Ach, Sie haben keine 25 Mio. Euro, um eine Werbekampagne
auf allen Fernsehkandlen, Internet und Zeitschriften zu finan-
zieren?

Nicht schlimm! Nehmen Sie die Werbemittel, die Sie haben
(angefangen vom Lesezeichen bis hin zu Flyern, Werbekar-
ten), und verteilen Sie diese standig und exzessiv. So entsteht
eine bestmogliche Marktdurchdringung!

Zuhause in der Schublade nltzen Ihnen Ihre Werbemittel
nichts. Raus damit! Immer & immer wieder verteilen -
das ist IHR AUFTRAG! Jeden Tag aufs Neue!

—

Jetzt sind SIE
dran ...

Uberall ist
Ihre Promotion
maglich!

Auch ohne Rie-
senetat kbnnen
Sie Uberdurch-
schnittlich erfolg-
reich sein

Aber machen
mussen Sie es
schon!
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8.30 Social Media und Internet-Marke-
ting, Teilnahme an Foren & Blogs

Google  YouTube LinkedIn Google Talk
Facebook Twitter  Skype Yahoo Buzz
S & W

5 / i I =
ICQ Drupal %l%rsds Bing Blogger

Facebook & Co, Blogs und Foren. Sam-
meln Sie rechtzeitig alle diese Kontakt-
Kanale, um Uber Ihr Buch zu berichten.

Der Social-Media-Experte Reto Stuber
hat vor kurzem alle seine Kontakte an-
geschrieben und gebeten, sie mdgen
einmal auf Amazon eine Rezension Uber
sein neues Buch schreiben. Als Preis
hatte er drei seiner neuesten Blcher
ausgelobt.

Warum machen Sie das nicht auch?

Wo werben?
Uberall !

\Wann werben?
Immer !

Das bedeutet
nicht ...

ganz viel Geld fur
Werbung ausge-
ben,

... aber hohen
eigenen Einsatz!

Es gibt keinen Grund, das nicht
auch zu machen!

... und ich gebe gerne zu, ich bin NICht so hochnisig,
von einem der Gurus fiir Social Media nicht einmal et-
was zu lernen.

8.31 Werbeflyer und Mailings

Jetzt ist wirklich nicht die Zeit, unnétig zuritickhaltend und
scheu zu sein! Fragen Sie uberall (!!!), ob Sie Ihre Flyer fir Ihr
neues Buch auslegen kénnen, angefangen von der Tankstel-
le tber die Boutique, in der Sie immer kaufen (und auch die
Nachbargeschafte nicht vergessen) bis hin zur Autowerkstatt
und Reinigung, bei der Sie seit Jahr und Tag Ihre Sachen ab-
geben.

Auf freundliche Fragen reagiert man tUberwiegend positiv! Und
was ist schlimm, wenn mal jemand sagt, er wolle das nicht?
Er hat ja nicht gesagt, ,Sie sind hasslich®, sondern es war nur
einer von vielen, der aus dem einen oder anderen Grund das
nicht so prickelnd fand. Das ist nicht schlimm. Die liberwie-
gende Anzahl der Leute, die Sie ansprechen, reagiert
positiv!

Einer unserer Autoren bat sogar alle seine Lieferanten, sowohl
privat als auch geschaftlich, sie mdégen einfach im Laufe der
nachsten vier Wochen einmal ihren Briefen und Rechnungen
einen Flyer Gber sein Buch beilegen. Da die Gbliche Rechnung
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5 Gramm wiegt und der Umschlag noch mal 5 Gramm aus-
macht, bleiben bei dem Mindestporto immer 10 Gramm Gewicht
unausgenutzt. Es kostet also keinen miiden Euro mehr, da
eben mal den Flyer iiber das neue Buch beizulegen.

8.32 Rezensionen / Buchbesprechungen

Ich will gern zugeben, dass ich vor Jahren, bei meinem ersten
Buch, alle und jeden in meiner Umgebung genervt habe mit
der Frage, wo er/sie Uberall Buchbesprechungen und -rezensi-
onen gesehen habe.

Und dann auch noch die Bitte, mir das ,,mal eben" als Beispiel
mitzubringen.

Aber ... das erstaunliche Ergebnis: Ich hatte nach nur ganz
wenigen Wochen absolut tolle Ideen, wo ich Gberall mein Buch
vorstellen konnte. Angefangen von der damals noch existie-
renden Bdckerblume lber die Apotheken Umschau bis hin zur
Werbefachzeitschrift Horizont! und w&v(Werben&Verkaufen).

In diesem und wahrscheinlich auch den nachsten zwei Leben
ware ich nie auf die Idee gekommen, wo es Uberall Mdglichkei-
ten gab, auf mein Buch hinzuweisen!

8.33 Rundfunk

Es sind ja nicht die groBen, landesweit ausstrahlenden Sender,
die im ersten Schritt fir IHR Buch von Interesse sind. Eher
sind das die kleineren, lokalen Sender, die im Laufe der letzten
Jahre entstanden sind.

Setzen sie sich ans Telefon, fragen Sie, wer der zustan-
dige Redakteur im Sender ist und machen Sie einen Ge-
sprachstermin im Sender aus!

Material haben Sie genug! Es steht alles in der Pressemel-
dung und der Rest, den man wissen mochte, (wie Sie zum
Schreiben gekommen sind, woher Ihre Affinitét zum Thema
des Buches kommt ...) das haben Sie ein flr alle Male in einer
stillen Stunde notiert und so lange verinnerlicht, dass es Ihnen
locker Uber die Lippen kommt.

L1

Zuséatzliche
Werbemdglich-
keiten ohne
Extra-Kosten

Nerven Sie
ruhig!

Finden Sie neue
Maoglichkeiten!

Rundfunk,
JA! Nicht verges-
senll!

Der einfache
Griff zum Horer
reicht

Sie haben genug
Material fur eine
Dauer-Sendung
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Auf Messen
treffen Sie viele
potentielle
Leser
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8.34 Teilnahme an Messen und Aus-
stellungen

Eine unserer Autorinnen, die ein ,unendlich gutes und um-
fangreiches Netzwerk™ hat, ist fast jedes zweite Wochenende
auf irgendeiner Messe, wo sie am Stand einer Bekannten so
»mal ganz eben™ kostenlos Flyer flr ihre Bicher auslegen und
auch sonst daftr werben darf.

Das konnen Sie auch! Wer kommt daftir aus Ihrem Adress-
buch infrage?

8.35 Teilnahme an Autorenwettbewerben

Seien Sie vorsichtig, wenn
man Sie zu Autorenwettbe-

u oren werben einlddt oder Sie dar-
Uber lesen. Sehr oft sind dies

nur reine Werbe-Veranstaltun-
gen, bei denen ,Opfer" flr die

Wettbewerb Bty

Inhalten gesucht werden.

Gute und seridse Autorenwett-
bewerbe gibt es aber selbst-
verstandlich auch.
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Versuchen Sie, diese heraus-
zufiltern. Und wenn es dann

auch noch um mehr als ein Ta-

schengeld als Preis geht, ... na
dann ist es prima!

Lassen Sie kei-
nen Stein auf
dem anderen,
wenn es darum
geht, |hr Buch
zu promoten und
zu verkaufen

8.36 Sonstige Promotion-Aktivitaten

Eine Autorin des Dortmund Verlages hat z.B. ihr Buch sogar bei
Wikipedia untergebracht Unter Literatur: http://de.wikipedia.
org/wiki/Empfehlungsmarketing finden Sie einen entspre-
chenden Eintrag.

Und was tun Sie???



—

8 Promotion und Werbung {, 153 }

Hier gibt es Platz fur weitere \Werbe-
ldeen, wie Sie lhr Buch verkaufen koénnen!

Lassen Sie hier
Ihren Ideen frei-
en Lauf

Die ,ganz
schlimmen
und ganz
schwierigen”
kobnnen Sie
spater
immer noch
streichen

8.37 Fazit

Fakt ist und bleibt nur eines:

Viel Aufmerksamkeit fiir SIE und IHR Buch erhoht die
Wahrscheinlichkeit, dass es gut (und lange) verkauft
wird.
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Wie es begann ...

~Du, heute hab' ich wohl
zum 300.000sten Mal die
Frage beantwortet, wie
sieht ein Manuskript aus.
Das nervt, wirklich!™ Das
war eine unserer Unterhal-
tungen nach einem stressi-
gen Tag mit vielen Telefo-
naten mit Autoren.

Gudrun Anders und Franz Kramer sind seit
Jahren sowohl als Autoren als auch Verantwortli-
che in der Verlagswelt tatig.

Als Autor haben Sie Fragen!
Dieses Buch bildet die Essenz

aus Hunderten von Ge- In diesem Buch finden Sie wertvolle Tipps und
sprachen mit Autoren und Ratschldge, damit Ihr Buch erfolgreich in den
den berlihmten ,Tausend und Handel und zum Leser kommt.

einer Fragen".

Als neuer (oder noch nicht erfolgreicher) Autor haben Sie eine Lernkurve, bei der es
viele Stolpersteine gibt. Um diese ein flr allemal schnell und effektiv aus dem Wege zu
raumen, dazu dient dieses Buch.

Einer unserer Autoren meinte: ,,Wenn ich das Buch vorher gelesen hatte, waren
mir 3 Jahre miihseliges Suchen und ergebnisloses Arbeiten erspart geblieben.
Ich hitte SOFORT durchstarten kénnen."

Diesen Vorteil haben Sie nun!

Ihr Gewinn bei diesem Buch: Sie brauchen sich nicht mihsam jeder Frage selbst
erarbeiten, auf die Sie erst im Laufe Ihrer Arbeit kommen. Sie haben Expertenwis-
sen - von Anfang an und sparen so wertvolle Zeit und vor allem ... Sie ersparen sich
Enttauschungen und Frust. Eine der intelligenteren Investitionen in Ihrem Leben - das
werden Sie schnell feststellen.

Haben Sie zusatzliche Fragen?

Schreiben Sie einfach eine E-Mail an autoren@dortmund-verlag.de. So erhalten Sie
schnellstmdglich Thre Antwort.

Mochten Sie weitere Informationen?

Schauen Sie einfach unter www.autoren.dortmund-verlag.de
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