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Vorwort

Vorwort

Liebe Leserin,
lieber Leser,

bevor Sie sich gleich auf die Lektire stirzen — hier noch zwei Klarstellungen:

Die verwendeten Begriffe, Satzkonstruktionen etc. zielen ausdrtcklich NICHT da-
rauf ab, die weibliche Leserschaft durch ihre sprachgeschichtlich bedingte mann-
liche Ausstrahlung vor den Kopf zu stoBen. Wenn also auf den folgenden Sei-
ten von »dem Leser« die Rede ist, ist selbstverstandlich auch »die Leserin« damit
gemeint. Sinngemal gilt dies fir alle anderen sprachlichen Zweifelsfalle ebenso.
Feministisch unbedenkliche, aber grauslich ausschauende Lesefluss-Barrieren a la
»Mitarbeiter/-innen« wollte ich weder mir noch den Lesenden antun. Sonst séhe
frau vor lauter Bauminnen die Waldin nicht mehr.

Obwohl im Text vor allem Autoren (und Autorinnen ;-) die Nutzung von Online-PRs
empfohlen wird, funktioniert die Steigerung des Bekanntheitsgrads mittels solcher
Texte bei jeder anderen Branche genauso gut.

Zu meinen Kunden, die diese pfiffige Methode nutzen, gehoéren Finanzdienst-
leister ebenso wie kommerzielle Datenbanken, Multlevel-Marketer, Autohduser
und Sportwagen-Vermietungen. Die Vorgehensweise ist vollig branchenunabhan-
gig; jeder kann die verbliffende Wirkung von PRs nutzen.

Viel Vergnlgen beim Lesen!

Reimund Bertrams

VoXrwort
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Online-Presseberichte fur Autoren:
Und jeder will Sie lesen!

Online-Presseberichte: Ferrari-Wirkung zum Kettcar-Preis

Heute morgen — kurz, bevor ich mit dem Schreiben dieses Textes angefangen
habe — bekam ich einen Anruf von einem mir véllig Unbekannten: Ob ich ihm wohl
meinen Ferrari vermieten kénne?

Spontan huschte ein Lacheln Uber mein Gesicht: »Guter Mann, ich habe gar kei-
nen Ferrari. Ich bin schon mit meinem BMW zufrieden.«

»Aber Sie sind doch die Firma FerrariFung, entristete sich die fremde Stimme am
anderen Ende der Leitung. »Ich habe gerade lhre Adresse in einem Internet-Bericht
Uber Miet-Ferraris gefunden!«

Da entzlindete die Gottin des fallenden Groschens ihr Streichholz im Dunkeln mei-
ner Begriffsstutzigkeit. Und es dédmmerte mir.

»Neing, klarte ich meinen Telefonpartner auf. »Ich bin nicht die Firma FerrariFun.
Aber ich habe fir FerrariFun einige Presseberichte geschrieben und ins Netz ge-
stellt, und einen davon haben Sie sicherlich soeben entdeckt. Nur haben Sie wohl
leider die dort angegebenen Telefonnummern verwechselt.«

Und nachdem klar wurde, dass der Anrufer meinen aktuellen fahrbaren Unter-
satz — einem schonen, aber trotzdem etwas weniger prestigereichen BMW — als
gleichwertigen Ersatz fur einen PS-strotzenden Ferrari nicht ohne gelindes Murren
wuirde mieten wollen, fand das Telefonat sein nattrliches Ende — und ich endlich
den Anfang fur dieses Buch.

Denn jetzt wird’s richtig interessant fiir Sie als (Jung-)Autor:
Diese Online-Presseberichte hatte ich schon vor vielen Monaten, zum Teil sogar

Jahren ins Internet gestellt. Womit dieser »Irrldufer« sehr eindrucksvoll die einzig-
artigen Starken von Online-PR unter Beweis stellt.
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Sedreiben kann Lust,
Suckt oder T@W secn ..

Der Wunsch, etwas Wichtiges aufzuschreiben und so andere Menschen
daran teilhaben zu lassen, ist bei fast jedem vorhanden. Der Weg zum
fertigen Buch ist oft mihsam, lang und fir viele Autoren voller Enttau-
schungen und Frustrationen.

Endlich geschafft: Das Buch ist fertig!

Aber ...

.. wer sorgt fiir Werbung, wie kommt mein Buch
ins Gesprach und dann letztendlich auch in den
Handel und an den Leser - und werde ich mir die
nachsten Termine der internationalen Buchmessen
in meinem Kalender freihalten miissen ...

~Mit Schreiben allein ist es nicht getan, obwohl
dies schon schwierig genug ist.” ... so ein erfolgrei-
cher Autor, der nach vielen Bemiihungen hier bei
Reimund Bertrams die besten Tipps fiir PR bekom-
men hat.

~Jetzt habe ich endlich den Dreh raus” - so ein

Autor ...

.. um meine Biicher ins Gesprach zu bringen. Ich wer-
de nun hdufig zu Lesungen und Vortrdgen eingeladen
und selbstverstindlich verkauft sich dort auch mein
Buch sehr erfolgreich.”

Reimund Bertrams ist seit 25 Jahren als Werbe- und PR-Texter
tatig.
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