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Autoren genie-
Ben Respekt und
Vorbildfunktion

Zweifel sind
unbegrindet.

3 Voraus-
setzungen fur
lhren Erfolg!

Erfolg als Autor - In 10 Schritten zum Ziel!

Wenn es so zugeklappt
daliegt, ist ein gebunde-
nes, schlafendes, harm-
loses Tierchen, welches
keinem was zuleide tut.

Wer ihm die Nase nicht
gerade zwischen die Kie-
fern steckt, den beiB3t es

auch nicht.
Wilhelm Busch

O Vorwort

Glick, Anerkennung und Erfolg sind in héchstem MaBe ver-
bunden mit dem Status eines Autors / einer Autorin. Sie gehen
damit gleichzeitig einen wichtigen Schritt in der Entwicklung
Ihrer Personlichkeit. Sie erlangen damit starken Respekt und
eine Vorbildfunktion fir Ihre Umgebung. Dies ist ein sehr wich-
tiger Nebenaspekt, flir viele Autoren sogar DER WICHTIGSTE
ASPEKT, ihrer Autorentatigkeit.

0.1 Schreiben als Autor: Sie konnen
das!

Im ersten Vorgesprach auBert der eine oder die andere schon
einmal Zweifel daran, das Ziel, ein Buch zu schreiben, nicht er-
reichen zu kénnen. Dies ist unbegriindet, sofern Sie nur wirk-
lich dieses Ziel erreichen wollen.

SIE SCHAFFEN ES - BESTIMMT!
Ob Sie Ihr Ziel erreichen, hédngt im Wesentlichen davon ab,

e wie ernsthaft Sie dieses Ziel verfolgen und daran
festhalten,

e wie professionell Sie daran arbeiten

e wie interessant Ihr Stoff ist.

Schreiben ist wie Langlauf, manchmal auch wie Marathon-
lauf. Sie brauchen Durchhaltevermégen und Disziplin, aber es
spricht nichts dagegen, dass es gelingt. Es kommt auf die rich-
tigen Vorbereitungen an.

Natlrlich schafft nicht jeder den Marathon im 2 %2 Stunden-
zeitraum, und es wird nicht jeder Bestseller-Autor. Aber die
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Befriedigung, etwas Gutes, Nltzliches und Sinnvolles erreicht
zu haben, ist vielfach schon der erste Teil der Belohnung.

Genau wie Laufen ist Schreiben eine Langzeit-Sportart / -Be-
schaftigung. Je langer Sie ,Schreiben’ betreiben, desto einfa-
cher und leichter wird es und desto mehr Freude haben Sie
auch daran. Und - genau wie beim Sport - merken Sie, dass
Sie jedes Mal ein wenig besser und professioneller und viel-
leicht sogar effizienter werden.

0.2 Prinzipiell unterscheidet man
drei Arten von Autoren

Texter
Texter sind z.B. Songwriter, Liedtexter, Werbetexter, Comicau-
toren und ahnliches.

Autoren

Ein Autor (lat. auctor ,Urheber", ,Schépfer®) ist der Verfas-
ser, Erfinder oder geistige Urheber eines literarischen Werkes
- auch im weitesten Sinn, so z.B. Fachbuch-, Drehbuch-, Fern-
seh-, Software-, Spiele- oder Bihnenautor.

Schriftsteller

Schriftsteller sind Urheber und Verfasser literarischer Texte
und zahlen damit zu den Autoren. Nur wenige Autoren aller-
dings kénnen von den Honoraren / Tantiemen aus Buchverof-
fentlichungen leben, sondern finanzieren sich auch durch Le-
sungen und Vortrage, Stipendien, Manuskriptbearbeitung usw.
Meist wird jemand, der sich hauptsachlich oder ausschlieBlich
mit dem Schreiben beschaftigt und davon lebt, als Schriftstel-
ler bezeichnet.

Heute im Internetzeitalter wagen sich aber immer mehr Au-
toren hervor. Die Zahl der Blogs steigt stetig. Jeder baut sich
seine Webseiten und die meisten schreiben die Texte daflr
selbst. So steigt auch die Zahl der Autoren stetig an und wird
noch ganz andere Formen annehmen als wir uns das heute
vorstellen kénnen.

Damit steigt nattirlich auch die Konkurrenzsituation fir Sie als
(zuklnftigen) Autor. Ein Grund mehr, sich aus der Masse her-
vorzuheben, wenn Sie ihr Buch bei einem Verlag unterbringen
oder damit (viel) Geld verdienen wollen.

—

L)

Autoren:
Es gibt
3 Kategorien

Es gibt
Immer mehr
Autoren

Konkurrenz
steigt!





